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QU'EST-CE QU'UNE MARQUE 7

u veme millénaire avant notre éere.
avaient déve\oppé un systeme de
ui était roulé sur des p\oqueﬁes
d'identifier un
proprié’rd\re, ou e . n de marque

a par la suite bien évol t été i ' s la loi.
| article L. 711-1 du €O :

ce oude service est un signé

_de commer
ervant @ distinguer 1es

« La mard
susceptible de représeniaﬁon graphique S

produiis ou services d'une personné

physique ou morale.”

La loi spécifie signe - minations
(mots. assemblage . s sonores (sons. phrases
figuratifs (dessins. logos. formes: dispositions.

musicales) ot les signes
combinaisons ou nuances de couleurs)-
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/Il MARQUES ET NOMS DE DOMAINE

Par la suite, dans les années 1980, les
noms de domaines, en .com, .fr ou
autres sont apparus. Les marques
ont tenté de faire en sorte que le
nom de domaine corresponde au
nom de la marque. Par le domaine
www.citroen, I'utilisateur accéde au site

du constructeur automobile Citroén.

Mais les deux concepts ne sont pas
similaires. Une différence notable
provient du fait que le nom de domaine,
au contraire d'une marque ne peut étre
sonore ou figuratif.

Un aufre est le fait qu'un nom de
domaine est unique, au conftraire la
marque. Polo.com doit il ramener au
modéle de la marque d’habillement
Ralph Lauren, au polo en tant que sport,
au modeéle automobile de la marque
Volkswagen ou au modéle de montres
de la marque Piaget ?

Booking.com

A la fin des années 90, la proximité
était telle qu’il était devenu commun
pour une margque d'avoir un nom
se terminant en .com. ; Booking.

Ces logos évoluent et n’infegrent plus
aujourd’hui le .com.

salesforce

com, salesforce.com, amazon.com.

f/]  NOMS D'ENTREPRISE ET EXTENSIONS DE DOMAINE

Lorsqu’en 2012, I'lCANN a décidé d’ouvrir I'exploitation
de nouveaux noms d’extensions génériques
(le .com st un exemple d’extension générique, qui n’est pas
reliée & un territoire particulier comme le frl'est avec la France),
cerfaines entreprises ont choisi d'enregistrer leur nom I& oti on
frouve d’habitude le .fr ou le .com, c’est-G-dire & droite du « .».

Or, les extensions internet ont généralement été utilisées pour
créer des domaines susceptibles d'étre enregistrés par des
fiers indépendants du registre gérant I'extension, comme
par exemple « mon-nom.paris ». Le cadre contractuel et les
opportunités marketing s'inscrivaient dans cette logique.

Mais une marque telle que Sony souhaitait garder
son exftension fermée et interdire que tout un
chacun puisse acheter et exploiter un domaine
« mon-nom.sony ». Le cadre contractuel a fait I'objet de
nombreuses discussions entre 2012 et 2014, qui ont abouti &
la création d'un addendum spécifique permettant de définir
ce qu’est une marque et quelles sont les spécificités de la
gestion d'une extension « fermée » par rapport & une extension
«ouverte ».

L'opportunité marketing pour une entreprise n'est pas évidente
non plus, au-deld de I'enregistrement défensif. Une entreprise
possédant son .marque peut créer de nombreux noms
de domaine pour son utilisation propre. Or, le paradigme
aujourd’hui sur infernet est un site unique le plus gros possible.
Les moteurs de recherche référencent mieux les gros sites, et
la technologie est concue pour gérer du contenu et des
analytiques sur un seul domaine. Ce paradigme n’est pas
sans inconvénient - complexité de navigation, manque de
clarté, nécessité de passer par des moteurs de recherche.

Certains avantages et apports
des marques sont assez clairs :

B Augmenter les niveaux de sécurité en limitant les
risques de phishing et en ayant la possibilité de créer
des sites locaux tout en s'affranchissant des risques
éventuels liés aux opérateurs de noms de domaine
locaux, qui ne jouissent malheureusement pas fous
du méme niveau de sécurité que le fr.

B Possibilité de réorganiser sa structure de nom de
domaine de maniére cohérente. I'opérateur de carte
de crédit jcb ne possede pas le jcb.com et utilise
global.jcb pour son site global.

1100

nouveaux Noms
de domaine
génériques

540

marques

5000

noms de domaine de
deuxiéme niveau

50

millions de
visiteurs

septembre 2016
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Au niveau de I'image et de la communication d’'une marque auprés de ses clients
- ou ses fans - les marques ont mis en place des stratégies variées. Aprés un peu
plus de 18 mois d’activité des premiers sites, hnous commencons a avoir des retours
et des cas d'utilisation. Les marques frangaises sont extrémement bien positionnées,

>

>
>
>
>

et permettent d'illustrer ces bénéfices.

Nous allons illustrer quelques-uns de ces avantages :

Ancrer sa marque, dans son terroir et son histoire

Mettre en avant ses valeurs de marque

Communiquer de maniére plus efficace

Fournir des outils et des supports & son réseau de distribution
Offrir une navigation claire et explicite

//l QUELS BENEFICES MARKETING POUR UNE MARQUE ?

ANCRER UNE MARQUE DANS SON TEMPS ET SON ESPACE

Le terroir et I'histoire sont primordiaux pour une marque. Les exemples de marques
communiquant sur leur lieu de date de création sont Iégion.

Tiffany par exemple met en avant
sa fondation & New York en 1837.

WILLYOL?

-1

Les noms de domaines de marque permettent d’'étre bien

I_eS NOMS de domC“neS plus spécifique : une des valeurs dem, assurance
SO n-l- des VeC-l-eu rs mutualiste, est la proximité. Cette proximité se traduit par plus

de 1200 agents généraux et prés de 1800 points de vente

de Ceﬁe commu n'COhon . partout en France. L'extension. MMA permet & chaque point

de vente d'avoir son propre nom de domaine. Le village de

Par exemple, m est un vigneron alsacien, et son
P 9 Mdons le sud ouest de la France a son

nom de domaine weck.alsace met en avant la marque

domaine monflanguin. MMA. L'extension de marque est ici

et son ferroir. [UILL{eI1)A Utilise I'URL courte TCO.NYC. utilisée pour renforcer ce pole Espace.

bien € spécifique
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A une autre échelle, le site USA. Ll il e l{leIeEY renvoie & la présence de BNP Paribas sur le ferritoire américain.

“ 3> 0O | usa.bnpparibas/en :(— = O | A histirebnpparibas ¥* = HE S

BNP PARIBAS

GEOGRAPHIE

ﬂ ABOUT BNP PARIBAS CORPORATE & INSTITUTIONS INDIVIDUALS NEWS & PRESS o

eF

L'aspect temporel d’'une marque manie son passé, son présent ainsi que son avenir. Le storytelling prend une place de plus en
plus grande dans le marketing, renforgant entre autre I'inscription tfemporelle de la marque. Histoire.bnpparibas permet ¢ la
margue de se placer dans son époque

BMW met en avant

ses 100 ans d’histoire, et
surfout les 100 prochains, au
fravers du site next100.bmw.

BMW VISION NEXT 100 BMW COLLECTIVE MEMORY

I Canon Global ®Q

Vision  OurBusiness  Newsoom  AboutCanon

Canon, en basculant

son site de canon.com

& global.canon repositionne
sa margue au moment ou I -
le marché des caméras est g : ‘ (“/A a
mis sous pression par les N G -
smarfphones.

o~ i
See vg@ntshotos
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/Il METTRE EN AVANT SES VALEURS

Une marque est porteuse de valeurs et est, a ce titre, un référent pour ses clients. L'association
au sein d'un nom de domaine de valeurs positives et d’'une marque, permettent de lier
ces deux propositions. Ce sont ensuite des éléments qui peuvent étre repris sur des slogans.

Le Club Med s'appuie

sur des valeurs de
développement durable -
intégration harmonieuse des
villages, efficacité énergétique.
Cette démarche est mise en
avant au fravers du domaine
developpementdurable.
clubmed, et de son pendant
anglais : sustainability.clubm

Aquarelle

Aquarelle est leader

de la vente de fleurs et

des bouquets en ligne, et
s'inscrit dans une démarche de
fravail équitable, et certifie ses
bouqguets du label Fairtrade.
Cette démarche est mise en
avant, au fravers du nom de
domaine equitable.aquarelle.

& 5 0O | B newopoecas ¥ = B

e | e e NEWS TO PR(

Le mende change, notre pro

M réinventons / notre métier Menu =

—
]

ECONOMIE+"A fh&i%nﬁﬁ E
DANS L'ERE DE LA GOMMAN
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CLUB MEDITERRANEE T
GLOBE MEMBERS MNOTRE ENGAGEMENT PRESERVER CONTRIBUER SE REVELER

e —

' |

Un‘engagement ancien,
une démarche renguvelés
f :f - P ——

I “~ > 0 | equitable aquarelie g

AQUARELLE

JC A

Aquarelle.com dévoile sa collection de bouquets labellisés Fairtrade
/ Max Havelaar le 12 avril 2016

Cette association peut étre faite aussi de maniére plus indirecte,
ou la marque va proposer un service ou une prestation liée
& ses valeurs. m souhaite anticiper les risques pour ses
clients, et a donc développé un site destiné & informer ses
clients des risques liés aux nouvelles technologies. Ce site est
accessible sous un domaine trés explicite - newstoprotect.axa.
Axa se positionne en gestionnaire des risques en général et
non pas en « simple » assureur.



//l COMMUNIQUER DE MANIERE PLUS EFFICACE

La communication physique d'une marque comprend des éléments tels que le nom de la
marque, le logo, le design, le prix, le packaging ou encore la couleur.

Le logo [IEXIER est le premier logo de marque qui ait été concu en pensant > > > Extension de marque.

Cette réflexion sur la communication autour des noms de domaines est déclinée de différentes fagcons chez Leclerc :

Les sacs papiers des parapharmacies Leclerc

affichent clairement le nom
de domaines de marqgue.

Cette communication permet instantanément de passer -
le message que la boutique en ligne de parapharmacie leclerc
est ouverte - ce qui fait de Leclerc la premiere marque

a lancer une boutique en ligne sous un .marque.

Leclerc commence également & jouer avecC
des concepts graphiques
autour du nom de domaine,

comme sur le flyer, distribué dans les grandes surfaces.

Le domaine lacreme.leclerc redirige vers parapharmacie.leclerc,
qui est I'espace marchand de la parapharmacie Leclerc.

Les nouveaux noms de domaine permettent également
une nouvelle créativité au travers de I'association de
sous-marqgues avec la marque principale

. On peut décliner des univers particuliers pour certaines
collections, sous marques, tout en gardant une cohérence
de marque au fravers du nom de premier niveau.
La marque m est a la fois une transgression et
un respect de la norme horlogére, avec des montres
mécaniques en parfie en plastique. Le domaine pop.
swatch permet de faire vivre cette tradition en proposant
un confenu traditionnel, dans une présentation, un look
and feel et un nom de domaine nouveau.

Chaqgue « bloc » du POP.SWATCH est d'une couleur
differente. Cefte graphie n’aurait pas eu beaucoup de sens
avec un .com.
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/// FOURNIR DES SERVICES A SON RESEAU DE DISTRIBUTION

Les marques automobiles sont les premiéres & tenter d'utiliser les nouveaux noms de domaine .marque pour leur réseau de
distribution. La concession automobile est un maillon stratégique de la filiere automobile : Elle écoule la moitié des véhicules
neufs mis en vente par les constructeurs tout en assurant le service aprés-vente et la distribution de pieces détachées. Malgré les
concepts de sélection et d’'exclusivité de la distribution, les concessionnaires font face & la concurrence de mandataires pour
la vente et de garages indépendants pour le service apres-vente.

Il est donc crucial pour une marque automobile de développer son réseau de
distribution. Les noms de domaine en « . marque » permettent de renforcer les liens
entre la marque et le distributeur, en partageant un méme domaine.

Les marques m et m ont déployé, sur des phases pilofes et des géographies
limitées respectivement & I'Espagne et d I'Autriche, une série de sites similaires
chez leurs concessionnaires, sur des domaines tels que sevillamotor.seat.

I;‘emmmﬁ—dui ER et AT
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—
SEAT |
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S Comterimans ool SEA. X | o

SEAT =
= * . = C [ wwwziriamini/de_4

WILLKOMME =g —

CONCESIONARID OR
. s M

CONCESIOMARIO OFICRAL SEAT EI

WILLKOMMEN BE

MINI WIEN HEILIG

DAS WELTAUTO

Whicuion de Ocasidn de
Calband GATINTIAI

NFNZET. FRNABFRG

ZITTA I"EI!CE{‘I'{)LDSDURFI

Ces sites permettent de distinguer de maniére graphique, au fravers d'un site « template », et
sécurisée, au travers du nom de domaine, les concessionnaires agréés.
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/1] FACILITER LA NAVIGATION

Les noms de domaines permettent d'étre se ren Se|g ner sur un p rod u |T,

frés explicites quant au contenu qui va

étre mis & disposition de I'utilisateur lors GVOir des horOireS dlouverTu reS,
de la navigation, offrant un meilleur 'I'éléohqrger un manuel

service au visiteur. En effet, le concept
de « surfer » le web et de naviguer sur

des sites date des débuts du web. . I'utilisateur souhaite frouver directement et rapidement ce qu'il
La plupart des visites sur un site ont cherche. C’est pour cela qu'il se rend sur google et espére pouvoir
aujourd’hui un but précis, un objectif , directement accéder le contenu qu'il désire.

Un nom de domaine explicite permet d’envoyer un message clair & I'utilisateur : il va aller sur la bonne page. Il devient donc
trés pertinent par rapport & la recherche. Il permet aussi peut étre, dans un deuxieme temps, de diminuer la dépendance aux
moteurs de recherche.

Urgence.axa permet & la marque d’avoir un site simple, immédiatement accessible et extremement bien référencé sur un mot
clé international, et dont I'objectif est clair.

' @ Bienvenue surlesitedi X 4+ -

|
&« = 0O ‘E’; urgence.axa }f(‘ = Z O -

X

m réinventons / notre métier

Bienvenue sur le site d'information de crise d'AXA

Ce portail est dédié a l'information des collaborateurs d'AXA en cas d'événements de grande ampleur.
Vous y trouverez les informations utiles pour vous préparer et gérer les événements de grande ampleur : :

- des conseils pratiques et contacts utiles qui peuvent vous aider en cas d'événements d'ampleur (catastrophe naturelle,
incendie, ...),

- des informations remontées en temps réel en cas d'alerte (avis des autorités locales, évolution de la situation, zones
sinistrées, lieux de rassemblement, démarches d'urgences adaptées..). I

Le site rapportannuel.axa était le fout premier site sur une nouvelle extension de marque. Il mettait en avant la relation de la
margue avec ses investisseurs. Bien qu'il ne soit plus accessible aujourd’hui, il a été source d'inspiration puisque aujourd’hui
12 marques ont un domaine annualreport.marque.

De nombreux noms de deuxiéme niveau ont pour theme le recrutement. Le concept d'objectif de navigation est frés évident
dans ce cas-d, ou I'utilisateur souhaite d’abord connaitre les postes ouverts au sein d'une société.
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/Il CONCLUSION

Les extensions de domaine en sont a leurs prémices, mais de nombreuses opportunités sont
déja testées et mises en oeuvre par des marques. L'association de mots avec une marque,
I'expérience client qui en résulte, et les solutions techniques mise en ceuvre permettent de
renforcer les marques, créant un lien et une relation forte avec le client.

Les marques francaises sont d la pointe de I'innovation, avec
des solutions créatives, intelligentes et bien implémentées

et continuent de déployer des solutions qui profitent & I'expérience utilisateur et qui contribuent & faire rentrer
la marque en résonnance avec ses clients.

Guillaume Pahud est le fondateur de doft stories, plateforme d’activation des noms de domaines génériques en .marque.
dot stories a lancé le programme de recherche dot brand observatory, analysant I'ensemble de I'activité des «point
Marque», conseille un certain nombre de marques sur leur stratégie d'activation et de déploiement de leur nouveau nom
de domaine, et a également développé un outil de gestion d'unTLD fermé, permettant d’optimiser la recherche des noms
de deuxieme niveau, de publier du confenu et d'agréger les analytiques des sites au niveau nom de domaine générique.

www.dotstories.com
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Contact Afnic

‘ [

Afnic Tél.: +33(0)1 39 30 83 00 @AFNIC
Direction juridique

Immeuble Le Stephenson

1, rue Stephenson

78180 Montigny-Le-Bretonneux
France

www.afnic.fr

>< =

support@afnic.fr Fox : +33(0)1 39 30 83 01 afnic.fr

A propos de I' Afnic :

L' Afnic est le registre des noms de domaine .fr (France), .re (lle de la Réunion), .yt (Mayotte),
wf (Wallis et Futuna), .1f (Terres Australes et Antarctiques), .om (Saint-Pierre et Miquelon).

L'Afnic se positionne également comme fournisseurs de solutions techniques et de services
de registre. L'Afnic - Association Francaise pour le Nommage Internet en Coopération -
est composée d’'acteurs publics et privés : représentants des pouvoirs publics, utilisateurs et prestataires
de services Internet (bureaux d’enregistrement). Elle est & but non lucrafif.

e





<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (Coated FOGRA27 \050ISO 12647-2:2004\051)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.3
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness false
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages false
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages false
  /ColorImageDownsampleType /Average
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages false
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages false
  /GrayImageDownsampleType /Average
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages false
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (Coated FOGRA27 \050ISO 12647-2:2004\051)
  /PDFXOutputConditionIdentifier (FOGRA27)
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<
    /FRA <>
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks true
      /AddPageInfo true
      /AddRegMarks true
      /BleedOffset [
        14.173230
        14.173230
        14.173230
        14.173230
      ]
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName (Coated FOGRA27 \(ISO 12647-2:2004\))
      /DestinationProfileSelector /UseName
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /ClipComplexRegions true
        /ConvertStrokesToOutlines false
        /ConvertTextToOutlines false
        /GradientResolution 300
        /LineArtTextResolution 1200
        /PresetName <FFFE5B004800610075007400650020007200E90073006F006C007500740069006F006E005D00>
        /PresetSelector /HighResolution
        /RasterVectorBalance 1
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MarksOffset 19.842520
      /MarksWeight 0.250000
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /UseName
      /PageMarksFile /RomanDefault
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
    <<
      /AllowImageBreaks true
      /AllowTableBreaks true
      /ExpandPage false
      /HonorBaseURL true
      /HonorRolloverEffect false
      /IgnoreHTMLPageBreaks false
      /IncludeHeaderFooter false
      /MarginOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /MetadataAuthor ()
      /MetadataKeywords ()
      /MetadataSubject ()
      /MetadataTitle ()
      /MetricPageSize [
        0
        0
      ]
      /MetricUnit /inch
      /MobileCompatible 0
      /Namespace [
        (Adobe)
        (GoLive)
        (8.0)
      ]
      /OpenZoomToHTMLFontSize false
      /PageOrientation /Portrait
      /RemoveBackground false
      /ShrinkContent true
      /TreatColorsAs /MainMonitorColors
      /UseEmbeddedProfiles false
      /UseHTMLTitleAsMetadata true
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


