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Ne passez pas a coté de votre présence en ligne,
réeussir-en.fr est la pour vous accompagner !

Etude de I'Afnic, menée en ao(t 2021, auprés de 1000 commercants de proximité
(dont 38% de métiers de bouche) via son outil d'autodiagnostic Réussir avec le Web.
Parmi les répondants, 98% ont plus de 3 ans d'activité et 94% ont entre 11 et 50 salariés.
Source : Etude Réussir avec le Web — Novembre 2021 ©Afnic.
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